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Alberto Alcocer, CEO de SocieTIC Business Online

Es CEO de SocieTIC Business Online, una Agencia de marketing online que trabaja
a nivel nacional e internacional. Es experto en el diseino de estrategias de venta
online para cualquier tipo de negocio en internet.

Es formador y docente en cursos y programas Master, MBA y Postgrado, asi como
Speaker Internacional en congresos de marketing online y estrategia en internet en
Espana, México, Colombia, Ecuador y Honduras.

Lleva trabajando e impartiendo formacion relacionada con la IA a nivel profesional
desde el 2023.

SOCI@®NC


https://www.societicbusinessonline.com/

Durante los ultimos 20 ainos, hemos jugado al escondite con Google. Poniamos
palabras clave, comprabamos enlaces y esperabamos que nos encontraran.

Pero ese juego haterminado.

Hoy, el usuario ya no busca una lista de enlaces, sino gque busca una respuesta.

Y si vuestra web no es la fuente gue la Inteligencia Artificial elige para redactar
esa respuesta, simplemente habeis dejado de existir en internet.

Bienvenidos a la era del GEO, donde ya no escribimos para algoritmos, sino
para motores que piensan, resumen y citan.



De SEO

GEO

(Generative Engine Optimization)



GEO

(Generative Engine Optimization)

El GEO es el proceso de optimizar sitios web para que los Motores de
Respuesta Generativa (como ChatGPT, Gemini, Claude o Google Al
Overviews) encuentren, entiendan y citen tu contenido en sus respuestas.
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Gemini

GEO: El Nuevo SEO para IA

qué es GEO

ChatGPT 5.3 Instant ~
5 Si te refieres a GEO en el contexto de la Optimizacion para Motores de IA (Gen

Optimization), estds en el lugar correcto. Es basicamente el "nuevo SEQ" disehad
de ChatGPT, Gemini y Perplexity.

A diferencia del SEO tradicional, que busca posicionarte en los primeros resultad
el GEO busca que los modelos de lenguaje (LLM) te citen como fuente y te incly
respuestas generadas.

qué es GEO (en SEQ)

En SEQ, GEO suele referirse a "Generative Engine Optimization”.

¢Qué es GEO?

GEO (Generative Engine Optimization) es la optimizacién de contenidos para que los motores de
bisqueda con inteligencia artificial generativa (como chatbots o buscadores con |A) utilicen tu contenido

¢En qué se diferencia del SEO tradicional?

Caracteristica SEO Tradicional

Objetivo Aparecer en el Top 10 de
Google.
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que es geo (en seo)

GEO (Generative Eng
Optimization)

Ser la fuente de la res|
1A,

Modo 1A Todo Imagenes Vigeos Vigeos cortos Noticias Web Mas ~ Herramientas «

4 Vista creada con 1A

El GEO (Generative Engine Optimization 0 Optimizacion para Motores Generativos)
es el conjunto de estrategias de posicionamiento disefiadas para que el contenido de
una web sea seleccionado y citado como fuente fiable por inteligencias artificiales, como
ChatGPT, Perplexity o Google Al Overviews. A diferencia del SEO tradicional, que busca
clics, el GEO optimiza para visibilidad, autoridad y respuestas directas. G rocanet com +3

Claves del GEO y diferencias con el SEO:

« Objetivo: El GEO busca que la IA sintetice y mencione tu sitio como la respuesta
directa a la consulta del usuario.

« Contenido: Debe ser altamente especifico, estructurado y facil de sintetizar para
algontmos.

« Autoridad: Se enfoca en sefiales de autoridad y confianza, siendo esencial la
experiencia y credibilidad (E-E-A-T)

+« Noes"o" SEO, es "y" SEO: El GEO se considera una evolucién del SEO,
adaptando las mejores practicas tradicionales a la nueva era de blusquedas
CONVersacionales. & sdsowrs +5

En resumen, el GEO busca que tu marca aparezca como referencia cuando un usuario
pregunta, garantizando visibilidad en la A G resanetcom +1

Profundizar en Modo 1A j

GEO SEO: qué es y como aparecer citado
en respuestas de IA

Qué g5 el GEO en SEQ (en ia practica) E1 GEQ
(Generative Engine Optimization) es el conjunt

G rodanetcom ¢

Qué es el Generative Engine Optimization , &8
(GEQ) y por ... - BTODgital

A diferencia del SEO tradicional, que busca
posicionar sitios web en 1os resultados de

© BTODigetal 3

Generative Engine Optimization (GEO).
quia practica 2025

Generalive Engine Optimization (GEO), ¢la
nueva version del SEO? Durante afios, el SEO

@ wewbeatizagudoes

como fuente en sus respuestas.
Ejemplos de estos sistemas:

e ChatGPT

¢ Google Gemini

e Microsoft Copilot
e Perplexity Al

En lugar de optimizar sclo para salir en los primeros resultados de Google, GEO busca que la IA cite o

utilice tu contenido al generar una respuesta.

Diferencia entre SEO y GEO

SEO

Optimiza para rankings en buscadores

Palabras clave y backlinks

Resultados en paginas de Google

CTR y trafico organico

GEO

Optimiza para respuestas generadas por IA

Contenido claro, estructurado y confiable

Respuestas directas en chat o |1A

Ser ait "1 o usado como fuente

¥
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¢, Qué cambios ha traido el GEO?

l

El Viejo SEO El Nuevo GEO Implicacion
Google da 10 opciones. El La IA lee las opciones y s Yano basta con estar en pagina 1.
usuario elige una. redacta un resumen unico. Hay que ser el dato que la IA
) ) considera indispensable.
Exito = Clic. Exito = Aparecer en el
resumen.



El Viejo SEO El Nuevo GEO Implicacion
Google da 10 opciones. El La IA lee las opciones y s Yano basta con estar en pagina 1.
usuario elige una. redacta un resumen unico. Hay que ser el dato que la IA
considera indispensable.
Exito = Clic. Exito = Aparecer en el
resumen.

l

SEO clasico — aparecer en Google

GEO — aparecer en las respuestas de la IA



2, Y gue tengo que hacer para
gue mi web aparezca en las |1A?



¢, Como hago para que mi web salga en las

1 Buena experienciade usuario (UX) vy velocidad de carga

La IA valora la eficiencia. Una web lenta consume mas recursos de computacion y tiempo de
rastreo, lo que puede provocar que los bots de IA desechen tu sitio por falta de estabilidad.

« Core Web Vitals. Optimiza el LCP y el CLS para evitar saltos de contenido mientras el bot
lee.

« Limpieza de codigo. Elimina scripts innecesarios que dificulten el renderizado del texto
principal.

 Estabilidad visual. Asegura que los elementos no se muevan, facilitando la extraccion
limpia de datos.

« TTFB (Tiempo de respuesta del servidor). Reduce el tiempo que tarda tu servidor en
enviar el primer trozo de informacion. Si el bot de la IA tiene que esperar demasiado para
empezar a leer, pasara a la siguiente web para ahorrar energia.

* Priorizacion de texto sobre diseio. Asegura que el contenido escrito sea lo primero que
se carga, antes que las imagenes pesadas o los adornos visuales. La IA busca "leer" antes
gue "ver", y si el texto tarda en aparecer, la web pierde relevancia inmediata.

1A
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¢, Como hago para que mi web salga en las

Optimizacion para moviles

La mayoria de las interacciones con IA generativa ocurren en dispositivos moviles. Si la
experiencia de destino no es fluida en este formato, la IA penalizara tu recomendacion.

* Disefio Responsive. Adaptacion total a cualquier resolucion sin pérdida de informacion.
 Legibilidad Fuentes de tamafo adecuado (minimo 16px) y contraste alto.
* Interaccion. Botones y enlaces con espacio suficiente para ser pulsados facilmente.

* Velocidad en redes moviles. Optimizacion de imagenes (WebP/AVIF) para cargas
rapidas en 4G/5G.

« Simplificacion de la arquitectura movil. Evita menus complejos 0 pop-ups intrusivos que
bloqueen el contenido principal. La IA prefiere enviar al usuario a paginas donde la
respuesta sea visible de inmediato, sin necesidad de cerrar ventanas o navegar por menus
Infinitos.

« Optimizacion del "Above the Fold" movil. Asegura que la respuesta a la consulta del
usuario aparezca en la primera pantalla del teléfono sin tener que hacer scroll. Si la 1A
detecta que la solucidn esta "escondida" al final de una pagina movil, restara puntos a tu
relevancia semantica.

A7



¢, Como hago para que mi web salga en las |IA?

3 Marcado de datos estructurados (Schema)

Es el lenguaje que elimina la ambigliedad y le dice a la IA exactamente qué esta leyendo sin
gue esta tenga que "adivinar" el contexto.

« Schema de organizacion y persona. Define claramente quién eres, quién escribe y
establece la conexion de autoria necesaria para el EEAT.

« Schema de FAQ. Ayuda a los motores de respuesta a detectar preguntas y soluciones
directas, facilitando la creacion de snippets de respuesta en el chat.

« Schema de articulo y producto. Especifica metadatos criticos como fechas de
publicacion, precios, disponibilidad y valoraciones de usuarios.

 Validacion. Comprueba que no existan errores en Search Console o en la herramienta de
resultados enriquecidos para garantizar que el bot procese el codigo sin fallos.

socI@tC



¢, Como hago para que mi web salga en las |IA?

4 Enlaces internos y Prefooter bien trabajados

La arquitectura de la informacion ayuda a la IA a entender la jerarquia y la relacion entre
temas, creando lo que se llama un "grafo de conocimiento".

« Estructura silo. Agrupa contenidos por tematicas relacionadas mediante enlaces internos.

« Anchor text semantico. Evita el "haz clic aqui"; usa textos descriptivos que aporten
contexto.

 Prefooter. Incluye enlaces a los pilares de tu web en todas las paginas.

* Profundidad de clics. Asegura que cualquier contenido importante esté a menos de 3
clics de la Home.

* Relacion semantica entre nodos. Utiliza enlaces internos para conectar conceptos
complementarios, no solo repetitivos. Si hablas de un "problema”, enlaza internamente a la
"solucion” o al "caso de éxito“. Esto ayuda a la IA a entender que tu web ofrece una
respuesta completa y no solo fragmentos de informacion aislada.

socI@ANtIC



+ (Qué es una estrategla de marketing digital efectiva?

J ¢Por que es importante el marketing digital para mi

negocio?

+ (Qué tipos de marketing digital existen?

+ ;Como elegir una buena agencia de marketing digital?

Agencia SEO

SEQ On Page

SEO Off Poge
Estrategia SEO Locol
Posicionar mi web

Keyword Research 14

Agencia Marketing Digital
Agencio disefio web
Contenidos SEO

Agencia Redes Sociales
Consultorio Mkt Online

Usabilidad web

Preguntas frecuentes sobre Marketing Digital

= {Qué canales son mas efectivos para una estrategia

empresanal?

+ (Cuanto cuesta hacer una campafa de marketing digital?

¢Cual es el ROI (retorno de inversion) promedio en

: marketing digital?

. ¢Cudles son las tendencias actuales en marketing digital

para empresas?

Linkedin para ventas
Conseguir leads Linkedin
Marca personal Linkedin
Social Selling Index
Algoritmo Linkedin

SEO en Linkedin

Formacion para empresas
Curso 1A

Cursos y conferencias
ChatGPT Prompting
Normativa legal 1A

Coptacion de chentes

soci@tic
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Preguntas frecuentes sobre Marketing Digital
= {Qué canales son mas efectivos para una estrategia
+ /Qué es una estrategia de marketing digital efectiva? empresarial?
d ¢Por que es importante el marketing digital para mi » ;Cudnto cuesta hacer una campana de marketing digital?
negocio?
; Cual es el RO {reto P TODASLAS ALFOMEBRAS « ALFOMBORAS OL VINLO «  ALFOMERAS A MEDOA «  PORMATISIAL < SORZONA - PORESTRO - GUIAS - BLOC
+ (Qué tipos de marketing digital existen? marketing digital?
g dig ng dig Preguntas frecuentes (FAQ)
+ ;Como elegir una buena agencia de marketing digital? ¢Cuadles son las tend
°paraempresas? + (Por qué slegir una alfornbra a medida y no estandar? v (Cémao calcutar of tamano corecto de la alfombra a medida?
* Qe tipon de slfombres & medicas hay? v has aormbem & medide 500 tambidn pars exterionT
v (Qué materiales son adecuados pera oficinas © con sillas de ruedas? v 1Qwé plare de fabricacién y entrega tienen?
* (5o pueden perscaslitar jos bordes o termates? v (Cdmo se coleula of precie?
¢ (Qué Qrosor es recomendable Dara Ne LrOPeZAr Nl razar paertas? + iNecesito Dase antidesiizante?
Agencia SEO Agencao Marketing Digital Linkedin para ventas
+  (Son sompatibles con calefascion por saele mdlante? ¢ (Céme se timplan?
SEQ On Page Agencio diseno web Conseguir leads Linkedl|
b LQUE TOrMa o8 la Mis adecubds (rectangular, cusdrada, redonda.J? v Qe material slegir con NNoE © Mascota?
SEO Off Poge Contenidos SEO Marca personal Linkedlr
v (Qué alturs de funciona mojor sillss de comodoe? v (Céma ovitar e mueva on pasiios © caquinae?
Estrategio SEO Locol Agencio Redes Sociales Social Seliing Index ) poey " s i
: , : ¢ Errores comunet al elegir tamano y como evitarios
Posicionar mi web Consultorio Mkt Online Algoritmo Linkedin
Keyword Research 14 Usabilidad web SEO en Linkedin
Alformteas Vinilicas Alfornbras a medida Adornbeas de Pasiio Adombeas do Cxterior Alforntiraa de Codinn Adornkeas lana 3 madide
e Deoson s Virvlo * Yass ¢ CaMlernia = Clive » rhghuancs
o Cies * Polpreplenc » Mina ¢ Junce o Memia v tuy
* Dervws e S . JEroo o Manisibo o Cutry * Larch
o Lo o Faloudos « LUmém ¢ Ouzia o Lauml v Buckingham
o Viggo o Cowrvs o Damece ¢ Jarnece * Cup o Gasgow
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Preguntas frecuentes sobre Marketing Digital
z {Qué canales son mas efectivos para una estrategia
+ /Qué es una estrategia de marketing digital efectiva? empresarial?
J ¢Por que es importante el marketing digital para mi « ;Cuénto cuesta hacer una campafa de marketing digital?
negocio?
Cual es el RO {reto P TODASLAS ALFOMEBRAS « ALFOMBORAS OL VINLO «  ALFOMERAS A MEDOA «  PORMATISIAL < SORZONA - PORESTRO - GUIAS - BLOC
+ ¢(Qué tipos de marketing digital existen? " marketing digital? _
po g dig ng dig Preguntas frecuentes (FAQ)
+ ;Como elegir una buena agencia de marketing digital? ¢Cuadles son las tend
.pafaempresas? +  (Por qué sleght una alfornbra a medida y no estandar? + [Céma calcular e tamano corecto de ia alfombra a medida?
QU tipos de slfonvbres & medicas hay? v (has ot a medide 500 también pars exterioT
v (Qué materiales son adecuados para oficinas © con sillas de ruedas? v :Qwé plare de fabricacién y entrega tienen?
(%o pueden perscaalitar los bordes o termates? v (Cdeno se colcula of precie?
* (Qué Qrosor es recomendable Dara NG LrOPeZar Nl razar paertas? + iNecesito Dase antdesiizante?
Agencia SEO Agenco Marketing Digital Linkedin para ventas
Lnonw
SEO On Page » (Qué significa trabajar con seguridad on altura? » (En qué consiste una kinea de vida?
€ material slegir con NNos © Mascotae?
SEO Off Page » iPor qué os tan importante contar con sistemas de proteccida? » (Cada cudnto tempo deben revisarse los sistoman instalsdos?
Eitratetic SE0 tocdl ma evilar que e mueva on pasiios ¢ caquinae?
5 e » (A partic de qué altura se considers que existe risego? » (Qué ccurre 8l 3o detecta un dafio o deterioro?
Posicionar mi web
» (Qué tipos de soluciones oxiston pars proteger » los trabajadores? » (Qué documentacian so ontregs tras ls inatalacién?
Keyword Research 14
» (Quidn puede instalar un sistema de seguridod en altura? » (Qué beneficios aporta contar con un plan integral de seguridod en altura? fas do Caterior Alfornbras de Cocinn Adornkeas lana 3 madide
oo « Clive » rhghvancs
b o Mela L
posU0 o Cutry = Larch
3 o Laund o Buckingham
SEGURIDAD EN ALTURA LINEAS VIDA PROTECCION COLECTIVA ANCLAJE ANTH-CAIDAS EN 795 e A ra—_—
Lirwtas de vda Linees de vitla pars cistemas Hatandila de proteccidn Pretos de anclaje EN 795 A
Equipoa de rescule Linesa de vida verticales EN-353 Protecaitn luoemarios Anclajes termpocoles EN 7958
Gestidn documental Anclojes ineas de vida Protecaion dansboyas Linea de wido EN 795C
Sistemas proteccion colectiva Liness de wda horirontal Escaleras de pcoeso Lineas de vida EN 795D
Centro de formacion Lincoa de vida horlrontal rigidas Pasareins de seguridod Anclajes pesa muerto EN NS E
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. Como hago para que mi web salga en las IA

Contenido Chunkable (Modularidad)

La IA ya no lee URLSs de 3.000 palabras como un todo, sino que las trocea en "chunks"
(fragmentos). Tu web debe estar disefiada en piezas de informacion autbnomas.

* Independencia de parrafos. Cada blogue de texto debe tener sentido por si solo.

« Uso de H2 y H3. Divide el contenido en secciones claras que respondan a una sola sub-
intencion.

* Densidad de informacion. Elimina el relleno, cada parrafo debe aportar un dato o
concepto nuevo.

* Micro-formatos. Utiliza ladillos o destacados para separar ideas clave.

« Autosuficiencia semantica de los fragmentos. Asegura que cada seccion contenga el
sujeto y el contexto necesario para ser comprendida sin necesidad de leer el resto de la
pagina. Esto permite que la IA "recorte" ese modulo de informacion y lo use directamente
como respuesta en un chat, citando tu web como la fuente exacta de ese dato especifico.

?



Un proceso que bien ejecutado, reduce los ciclos comerciales y mejora la tasa de conversion.

(Sabes como hacerlo?.. Hoy te voy a hablar de esto en este post.

Convierte LinkedIn en un canal de ventas B2B de éixto. Optimiza tu perfil,
identifica decisores, envia mensajes personalizados y combina contenido con un
seguimiento adecuado de oportunidades, generando conversaciones reales y
transformando contactos cualificados en oportunidades de negocio sin
presionar ni parecer invasivo.

Indice de contenidos
¢Qué es la prospeccion de clientes en Linkedin y por qué es importante para las ventas B2B?
¢Como adaptar tu perfil para consequir ventas en Linkedin?
Estrategias efectivas de captacion de clientes en Linkedin
1.- ;Como identificar a tu buyer persona en Linkedin?
2.- ;Como usar la busqueda avanzada para encontrar clientes potenciales?
3.- Técnicas para conectar con los decision-makers sin parecer invasivo >
4.- ;Como crear mensajes efectivos de prospeccion en LinkedIn?
5.- ¢Como combinar contenido de valor y mensajes directos para atraer prospectos?
6.- ;Como convertir un contacto en una oportunidad de venta real?
¢Como hacer seguimiento efectivo a tus leads en Linkedin?
¢Qué hacer si no te responden después del primer mensaje?
Cdémo medir y mejorar tus estrategias de prospeccion comercial en Linkedin
Otros post relacionados )

¢Que es la prospeccion de clientes en Linkedln y por
qué es importante para las ventas B2B?

La prospeccién de clientes en LinkedIn es el proceso de buscar, identificar y contactar con potenciales

SOCI@UC

Estructura de H2 y H3 del blog. Cada uno tiene
entidad y validez por si mismo y a la vez forma
parte de un contenido que habla de una tematica
concreta y se desarrolla en una estructura
organizativa adecuada.



¢, Como hago para que mi web salga en las |IA?

o Respuesta Directa al Inicio (Inverted Pyramid)

El GEO premia la rapidez en la solucion. Debes darle el "snippet" a la IA en las primeras
lineas para que te cite.

* Respuesta en 50 palabras. Define el concepto principal nada mas empezar el articulo.

 Claridad absoluta. Evita introducciones largas o poéticas; ve al grano.

« Formato definicion. "El [Concepto] es [Definicion] y sirve para [Uso]".

« Ubicacion. Coloca la conclusion mas importante antes del primer scroll.

* Uso de negritas en datos clave. Resalta visualmente las palabras que responden
directamente a la pregunta (nombres, fechas, cantidades o términos técnicos). Esto actia

como un "foco" para la IA, permitiendole identificar y extraer el nacleo de la respuesta en
milisegundos sin tener que procesar el parrafo entero

socI@tC



¢, Como hago para que mi web salga en las

V4 Uso de Listas, Tablas y Checklists

Los Modelos de Lenguaje (LLMs) adoran los datos estructurados visualmente porque son
faciles de sintetizar y comparar.

« Tablas comparativas. Formato ideal para que la IA extraiga datos técnicos o precios.

 Listas numeradas. Perfectas para tutoriales o pasos a seguir que la IA puede resumir.

« Bullet points. Ideales para enumerar beneficios o caracteristicas rapidamente.

 Resumenes finales. Incluye un "En resumen" al final de secciones largas.

 Etiquetado de celdas y encabezados. Mantén una estructura limpia donde cada fila y
columna tenga un titulo descriptivo. Esto evita que la IA mezcle datos al procesar la tabla,

permitiéendole generar comparativas precisas y directas cuando el usuario pregunta por
opciones especificas.

socI@ANtIC
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4.- ;Como crear mensajes efectivos de prospeccion en
LinkedIn?

Para crear mensojes efectivos de prospeccién en Linkedin. necesitas ser breve, directo, personalizado } Respuesta directa nada mas empezar

y enfocado en aportar valor desde el primer contacto.
El objetivo no es vender, sino iniciar una conversacion relevante.
Algunos elementos que debe tener un buen mensaje:

e Brevedad (3-4 lineas).

Personalizacién (mencionar empresa, rol o actividad reciente).

Claridad en el beneficio o motivo del contacto.

Tono natural y profesional.

Cierre con una pregunta abierta.

Un buen mensaje no vende de inmediato, sino que despierta interés. Listados y bullets points que esquematizan y
simplifican la lectura de la informacion.
Su objetivo no es cerrar una venta, sino iniciar una conversacion

e Cuanto mas especifico seas, mas respuesta generards.

» Evita plantillas genéricas y demuestra que te has tomado el tiempo de investigar.

Y por encima de todo, construye relaciones que escalen a medio largo plazo

5.- ¢Como combinar contenido de valor y mensajes directos para
atraer prospectos?

soci@tic
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. Como hago para que mi web salga en las IA

Embeddings y cercania semantica

La IA convierte tu texto en vectores numericos. Cuanto mas rico y especifico sea tu
vocabulario, mas cerca estaras de la pregunta del usuario.

 Nube semantica. Usa sinbnimos y terminos técnicos relacionados con tu nicho.
« Entidades. Menciona nombres propios, marcas y conceptos estandar del sector.

« Contextualizacion. No hables solo de “X"; habla de "metodologias / aprendizaje / términos
relacionados".

 Evita la ambigledad. Usa términos precisos para que tu vector de significado no se
confunda con otros temas.

« Co-ocurrencia de conceptos. Asegurate de incluir téerminos que logicamente suelen
aparecer juntos en las fuentes de autoridad. Al agrupar palabras gque la IA ya reconoce
como "pareja” (por ejemplo, "SEQ" y "Algoritmo" o "Ciberseguridad” y "Encriptacion™),
refuerzas la posicion de tu contenido dentro del mapa matematico que la IA utiliza para
entender el mundo
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¢, Como hago para que mi web salga en las |IA?

O Preguntas frecuentes (FAQs) bien trabajadas

Las IAs son, por naturaleza, motores de respuesta. Las FAQs son el "combustible" directo
para sus modelos de chat.

* Natural Language Questions. Redacta las preguntas tal y como las diria un usuario a un
micro.

* Respuestas concisas. No mas de 3 0 4 lineas por respuesta.

 Variedad de intencion. Cubre dudas informacionales, transaccionales y de navegacion.

« Actualizacion. Revisa las preguntas segun las nuevas tendencias del sector Elearning.

« Estructura de "Pregunta-Respuesta" inmediata. Evita rodeos innecesarios en la
contestacion. La IA prefiere fragmentos donde la respuesta comience repitiendo parte de la
pregunta (ej: "¢ Qué es el GEO?" -> "El GEO es..."). Esta estructura de espejo facilita que el

modelo de lenguaje identifique la solucidon exacta y la extraiga como un bloque de
informacion fiable para el usuario.

socI@ANtIC



¢, Como hago para que mi web salga en las

10 Lenguaje natural y conversacional

Las IAs se entrenan con lenguaje humano. Un tono demasiado roboético o cargado de palabras
clave forzadas sera detectado y penalizado.

 Tono experto pero accesible. Escribe como un mentor que explica un concepto a un
alumno.

« Uso de conectores logicos. "Por lo tanto”, "Sin embargo”, "Como consecuencia" (ayudan
a la A a seguir tu razonamiento).

 Didlogo. Plantea preguntas retoricas que la IA pueda identificar como puntos de interés.

« Consistencia de voz. Mantén el mismo tono en toda la web para reforzar la identidad de
marca.

soci@tic
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¢, Como hago para que mi web salga en las

11 EEAT (Experiencia, Conocimiento, Autoridad y Confiabilidad)

La IA filtra el contenido buscando fuentes de confianza para evitar errores o "alucinaciones".
* Bios de autor detalladas. Enlaza a perfiles sociales, logros y trayectoria del autor.
« Transparencia. Indica claramente las fuentes de tus datos y la fecha de ultima revision.
« Pagina “Quienes somos®“. Explica la historia, valores y certificaciones de la empresa.

* Reputacion externa. Consigue menciones en otros sitios que validen tu conocimiento.

socI@1C

|A?



e Calidad de los leads obtenidos.

e Engagement con tus publicaciones.
Recuerda que no se puede decidir sobre aquello que no se puede medir.
Establece métricas semanales o quincenales y haz ajustes segun los resultados.

e Evalla qué tipo de mensajes generan mds respuesta
e qué contenidos atraen mds contactos cualificados

e y qué perfiles convierten mejor.

La mejora continua te permite afinar tu enfoque y aumentar la eficiencia comercial, por lo que tmbién
es util revisar con frecuencia tu lista de contactos en LinkedIn, eliminar conexiones irrelevantes vy
fortalecer relaciones valiosas,

Al final, el objetivo de todo esto no es acumular, sino prospectar con foco.

Alberto Alcocer
Alberto Alcocer es CEQ y Fundador de SocieTIC Business Online, Agencia de marketing online

desde el afo 2012, si bien cuenta con mas de 20 anos de experiencia ayudando a las empresas a
incrementar su volumen de Leads y clientes en intermet

Su enfoque se centra en lo rentabilidad y la estrategia de negocio, habiendo ayudado a cientos de
empresas a incrementar sus ventas en internet mediante el marketing online.

Es formador, docente en programas de Mdster, y Speaker Internacional en congresos y eventos de marketing,
habiendo porticipado en mas de 30 en Espaiia. México, Ecuador, Colombig, Peru, Argentina y Honduras»

finXD@©
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Emp:cs.a SEQ Linkedin empresas Consultona Diseno wed

SocieTIC Business Online

Ayudamos a las empresas a crecer
con estrategias digitales rentables

CONTACTA CON NOSOTROS

QUE HACEMOS

Ayudamos a pymes, empresas, marcas y multinacionales a mejorar
su estrategea digital, su visibllidad en intemet y sus procesos de
coptocion de chentes

Inteligencia Artificial Redes sociales Formacion Biog

PARA QUIEN

Empresas y marcas que necesiten procesos de captacion de clientes
y visibilidad online, Directivos y equipos de venta que necesiten
OpPtIMIZOr sus Procescs de marketing, comumcacion y venta.



¢, Como hago para que mi web salga en

12 Citas y fuentes externas. Linkbuilding

Los enlaces ya no solo pasan "fuerza”, pasan "veracidad". La IA confirma tu informacion
contrastandola con otras fuentes.

 Citas salientes de calidad. Enlaza a estudios, universidades o organismos oficiales.

 Menciones de marca. No hace falta el enlace; que tu marca aparezca en webs de
autoridad ya es una seial GEO.

« Co-ocurrencia. Aparece en articulos que mencionen a otros lideres de tu sector.

 Validacion social. Testimonios y resefias reales que la IA pueda rastrear y analizar.

soci@tic
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Hacemos crecer tu negoclio en internet

SocieTIC Business Online

Agencia de Marketing Online
WWW.socleticbusinessonline.com SOCI@tIC

Tfno. (+34) 876 16 98 20 - info@societicbusinessonline.com



http://www.societicbusinessonline.com/

