De la automatizacion a la prediccion

Como la |A lleva el PPC a la velocidad de la luz



http://www.alvarolopezherrera.com

Ayvudando a entender la publicidad diqital

\/\ 4

ALVARO LOPEZ HERRERA

Alvaro Lopez Herrera
www.alvarolopezherrera.com

@allopher

formacion@alvarolopezherrera.com

www.linkedin.com/in/alvarolopezherrera/



https://www.alvarolopezherrera.com
https://twitter.com/allopher
mailto:formacion@alvarolopezherrera.com
http://www.linkedin.com/in/alvarolopezherrera/

Presentacion. ;Quién soy?
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PPC Manager y Director de Proyectos, verticales: alimentacion,
real estate (inmobiliario), B2B, ecommerce, telco, automocion,
seguros y educacion, entre otros.

Mas de 12 anos de experiencia en marketing digital.

Profesor en formaciones y masters universitarios
IE (Instituto de Empresa), Universidad de Mondragon, KSchool, MSMK...

Ponente en congresos, charlas, masterclass, podcasts, mentorias y webinars.

Blog profesional con mas de 12 anos de trayectoria:
www.alvarolopezherrera.com/blog
(Premio mejor blog Castilla y Leon Econdémica 2022)

Finalista a Mejor Performance Manager (Skiller Awards 2025)
Google Ads Expert

Creador del proyecto colaborativo de publicidad 6 PPC Insights
(https://alvarolopezherrera.com/category/6-ppc-insights/)

1° Edicion 2022 - 2@ edicion 2025
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¢El fin de la ga manual?

Durante mas de una decada el modelo de gestion de las campaias era puramente manual.
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Tanto la creacmn de campainas, como los cambios en los copys, en las creatividades, la
p- N e

optlmlzacmn y Ia busqueda de fallos cuando algo empezaba a ir mal.
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El salto: de la automatizacion a la prediccion

Este cambio en las plataformas de publicidad ha sido de forma paulatina, con
algunos hitos en estos ultimos 20 afos:
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El salto: de- la,automatizacion a la prediccion
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- Eleccion de dispositivo para realizar campaias de publicidad,
facilitando con ello la segmentacion y optimizacion de las campanas
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El salto: de la automatiaacién a la prediccion

- Introduccion del smart bidding y decaimiento de las pujas manuales.
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El saltc&: de la automatizacion a la prediccion
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- Lanzamiento de Andrémeda y las creatividades como la Piedra de
Rosetta en Meta
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El salto: de la automatizacion a la prediccion
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- Advantage+ revolucioné las campaias en Meta por sus mejoras
automaticas

www.alvarolopezherrera.com @allopher #CongresoAenoa2026



http://www.alvarolopezherrera.com

El salto: de

- Implementacion de las audlenuas y ;,desaparicién de las amadas
keywords?
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El nuevo rol del gestor: de analistaa ..
consultor estrategico
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;Como a Ilear todo esto al sector educatlvo’?
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Escanéame ahora
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Suscribete a mi canal de Youtube y haz click en la
campanita.

Hago videos cada semana sobre publicidad y tendencias
en marketing
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¢Que es 6 PPC Insights?

https://alvarolopezherrera.com/cateqory/6-ppc-insights/
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*Algunas imagenes de esta presentacion han sido creadas por
Gemini, la inteligencia artificial de Google y con ChatGPT
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